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스튜디오삼익



Disclaimer
본 자료는 제안된 IPO공모와 관련하여 기관투자자들을 대상으로 실시되는 Presentation에서의 정보 제공을 목적으로
주식회사 스튜디오삼익(이하 “회사”)에 의해 작성되었습니다.

본 자료에 포함된 “예측정보”는 개별 확인 절차를 거치지 않은 정보들입니다. 이는 과거가 아닌 미래의 사건과 관계된 사항으로
회사의 향후 예상되는 경영현황 및 재무실적을 의미하고, 표현상으로는 ‘예상’, ‘전망’, ‘계획’, ‘기대’, ‘(E)’ 등과 같은 단어를 포함합니다.

위 “예측정보”는 향후 경영환경의 변화 등에 따라 영향을 받으며, 본질적으로 불확실성을 내포하고 있는 바,
이러한 불확실성으로 인하여 실제 미래 실적은 “예측정보”에 기재되거나 암시된 내용과 중대한 차이가 발생할 수 있습니다.

또한, 향후 전망은 Presentation 실시일 현재를 기준으로 작성된 것이며, 현재 시장상황과 회사의 경영방향 등을 고려한 것으로,
향후 시장환경의 변화와 전략수정 등에 따라 별도의 고지 없이 변경될 수 있음을 양지하시기 바랍니다.

본 자료의 활용과 관련하여 발생하는 손실에 대하여 회사 및 회사의 임직원들은 과실 및 기타의 경우 포함하여 그 어떠한 책임도 부담하지 않음을 알려드립니다.
본 문서는 주식의 모집 또는 매출, 매매 및 청약을 위한 권유를 구성하지 아니하며 문서의 그 어느 부분도 관련 계약 및 약정 또는 투자 결정을 위한
기초 또는 근거가 될 수 없음을 알려드립니다.

주식 매입과 관련된 모든 투자 결정은 오직 금융감독원에 제출한 증권신고서 또는 투자설명서를 통해 제공되는 정보만을 바탕으로 내려져야 할 것입니다.

본 자료는 비영리 목적으로 내용 변경 없이 사용이 가능하고(단, 출처표시 필수), 회사의 사전 승인 없이 내용이 변경된 자료의 무단 배포 및 복제는
법적인 제재를 받을 수 있음을 유념해 주시기 바랍니다.
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홈퍼니싱 중심으로의
트렌드 변화

소득 성장 및 1인 가구 증가 등의 패러다임 변화로 국내 홈퍼니싱 산업 부각01

온라인
고도화
지능화

가성비,
실용성

과거

기
술

의
(Tech)발

전

가구의 수요 변화

기존
가구 산업

홈퍼니싱
(Home + Furnishing)

가구나조명은물론벽지나침구, 
카펫, 인테리어소품등으로
자신만의집을꾸민다는의미

다양한소비자니즈를만족시킬수있는
‘온라인중심홈퍼니싱관련산업가파른부상’

패러다임 변화

구매 빈도
증가

구매
편의성

합리적
가격

패러다임 변화에 따른 가구 산업의 트렌드 변화

가성비 & 가심비 등의
합리적 가격 및

브랜드 수요 증가

MZ세대 등장에 따라
패션 SPA 가구

트렌드 확산

다양한 판매 채널 및
풀필먼트 서비스 등
배송 방식의 진화

사회적변화에따른
1인가구증가

온라인쇼핑의
편리성과접근성증가
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온라인 홈퍼니싱 브랜드 수요 증가

홈퍼니싱 시장
환경 변화

전통 ∙ 대형 중심의 브랜드에서 온라인 홈퍼니싱 브랜드로 헤게모니 변화02

홈퍼니싱 4.0

국내 홈퍼니싱 및 라이프스타일 변화 양상

가구 중심의 리빙 문화 브랜드 가구 중심 성장 디자인 라이프스타일 추구

세트 가구
위주 인테리어 붐

베란다 확장 등
아파트 개조에 따른

리빙 문화 발달

수도권 인근
가구단지 매장 방문 및

가구 가격 직접 비교

주요 대형 브랜드 중심
소비자 기호에 맞춘 가구 및

토탈 인테리어 서비스 수요 확대

콘셉트를 지닌 인테리어 공간 유행

장식 소품 중요성 대두

주요 대형 브랜드 중심
소비자 기호에 맞춘 가구 및

토탈 인테리어 서비스 수요 확대

해외 홈퍼니싱 브랜드
국내 진입으로

국내 홈퍼니싱 경쟁 심화

비대면 트렌드에 따른
온라인 홈퍼니싱 시장 급성장

시장 내 경쟁 구도 다변화
다양한 업계에서 홈퍼니싱 시장 진출 가속화

집의 기능 변화 국내 온라인 침투율

업무 및
자기계발

공간
50.5%주거

공간

홈퍼니싱 1.0 홈퍼니싱 2.0 홈퍼니싱 3.0
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Corporate Identity 국내 No.1 온라인 홈퍼니싱 전문 기업 스튜디오삼익03

국내 최고 수준의
브랜드 인지도 확보

대한민국 대표
홈퍼니싱 브랜드

다양한 유통 채널 구축으로
소비자 구매 편의성 극대화

다변화된 유통채널

매출액 CAGR 46.5% 
(동종업계 매출액 평균 CAGR 3.1%)

(2018~2022)

업계 내
독보적인 성장속도

종합가구 북유럽풍모던가구 고부가가치매트리스 맞춤형원목가구

온라인 홈퍼니싱 시장 내 차별화된 컨셉의 브랜드 공급



01. 회사 개요

02. 성장 스토리

03. Business Model

04. 브랜드 및 주요 유통채널

05. 주요 브랜드 소개

06. 세분화된 브랜드 전략

07. 경영성과(1), (2)

온라인 홈퍼니싱 트렌드 리더,
스튜디오삼익

Chapter 1.
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회사 개요01

일반현황

기업명 주식회사 스튜디오삼익

대표이사 최 정 석

설립일 2017년 9월 8일

자본금 16.75억 원

종업원 57명(증권신고서 기준)

사업분야 온라인 홈퍼니싱 유통사업

본점소재지 서울특별시 마포구 토정로 115 (상수동)

홈페이지 www.studiosamick.com

디자인 1팀

디자인 2팀

영업MD 2팀

영업MD 3팀

풀필먼트팀

1파트

2파트

3파트

경영지원본부

대표이사

영업기획본부

회계팀 경영지원실 IR

경영정보팀

영업사업부

개발팀 고객지원팀마케팅팀 디자인팀
오프라인
영업팀

영업MD 1팀

조직도

본점(마포) 직영매장(인천)

대표이사 소개

주요 경력
95.03~05.02 前이랜드 유통사업부 바이어/  

마케팅, 가구 MD
05.02~06.02 前B&Q(영국) 구매, 

개발부 선임팀장
06.03~09.02 前인하임 대표이사
09.06~17.07 前삼안리빙 전무이사
17.09~ 現스튜디오삼익 대표이사

최정석 대표이사
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성장 스토리 홈퍼니싱 브랜드 기반 다양한 유통채널 확보하며 견조한 성장 실현02

홈퍼니싱 브랜드 구축
유통채널 경쟁력 확보

브랜드 경쟁력 확장2017년~ 2018년
2019년~ 2020년

2021년~ 

2017

2018

09 주식회사스튜디오삼익설립

01 직영매장(인천점) 오픈

07 벤처기업인증획득

10 행정안전부, 이베이주관e-마케팅페어특별상수상

2019

2020

02 죽산목공소론칭

10 직영매장(일산벨라시티점) 오픈

11 삼익가구브랜드삼익몰론칭직영운영

12 오늘의집베스트파트너선정, 11번가우수파트너선정

06 스칸디아상표권매입

08 상수동사옥부지매입

09 쿠팡풀필먼트사업자선정

12 오늘의집베스트파트너선정

2021

2022

2023

06 오늘의집풀필먼트사업자선정

01 스칸디아론칭

09 상수동사옥입주

12 벤처기업인증획득

07 네이버풀필먼트사업자선정

10 스튜디오슬립론칭

주 : 2019년이전은감사받지않은K-IFRS 기준, 2020~2022는감사받은K-IFRS 기준, 2023.3Q는검토받은K-IFRS 기준

성장 연혁

단위: 백만원

1,408

18,794

35,016

63,982

84,448 86,586

71,141

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023.3Q

매출액 추이
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Business Model B2B+B2C 기반 최적의 온라인 홈퍼니싱 사업 구조 구축03

Business Model

B2B 풀필먼트

풀필먼트

B2C 직접매출

이커머스와자사몰을통한타겟마케팅및프로모션으로
온라인홈퍼니싱시장내영향력과인지도제고

가장빠른서비스제공으로고객 Lock-in
재고부담최소화로다수제조사다품종대량생산가능

풀필먼트

제조사

침대
전문

수납장
전문

홈오피스
전문

소파
전문

식탁
전문

기타

소비자

이커머스

자사몰

① 주문

② 배송 / 설치
CS / 사후관리

수요예측
기획 / 설계

③ 배송 정보
공유

② 주문 내역
공유

① 주문

물량 선입고

광고 / 마케팅

CS / 사후관리

④ 직접 배송 / 설치

광고 / 마케팅

이커머스 자사몰
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홈퍼니싱 온라인 유통 시장 트렌드 리더,
스튜디오삼익

자사몰

소셜커머스

버티컬
플랫폼

오픈마켓

종합몰및
홈쇼핑

유통
채널

Studio Samick. 11

스튜디오삼익

삼익가구

스칸디아

죽산목공소

스튜디오슬립

공급
브랜드

브랜드 및 주요 유통채널04

samickmall scandiamall



Studio Samick. 12

주요 브랜드 소개 다양한 컨셉의 자체 브랜드 보유 및 제품 포트폴리오05

삼익가구 스칸디아 죽산목공소 스튜디오슬립

40년 전통의 가구 제조 브랜드
높은 인지도 및 브랜드 신뢰도
가성비·합리적 가격

북유럽풍 모던 전문 브랜드
모던하고 실용적인 패션가구
2022년 브랜드 리뉴얼 론칭

국내 대표 목공 유통업체
‘스타벅스’ 테이블 공급처
프리미엄 시장 진출 교두보

프리미엄 수면 제품 브랜드
타 제품 대비 합리적 가격
브랜드 론칭 완료

식탁 침대 소파

옷장 화장대 바디필로우

식탁 침대 소파

선반장 서랍장/화장대 매트리스 테이블 벤치

프리미엄 매트리스 침대

토퍼

특징

제품 카테고리

특징 특징 특징

제품 카테고리 제품 카테고리 제품 카테고리
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세분화된 브랜드 전략 다양한 소비자층의 니즈 부합으로 시장 트렌드 선도06

맞춤형
원목가구

제품군별브랜드 브랜드별포지셔닝

가심비와 가성비를 동시에 충족하는
2030세대 및 1인 가구향 중저가 브랜드

모던하고 실용적인 패션가구로
2040세대 및 1인 가구향 중저가 브랜드

원목 경매, 우드아카데미, 목공 체험 컨텐츠를
제공하는 맞춤형 원목가구 브랜드

20대 30대 40대 50대

맞춤형
프리미엄

프리미엄형

일반형

북유럽풍
모던가구

고부가가치
매트리스

종합가구

2023년10월론칭

프리미엄 매트리스를 합리적 가격으로 제공하는
다세대가구 및 기성세대향 프리미엄 브랜드

평균
매출
단가
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경영성과(1) 온라인 홈퍼니싱 선도기업으로 지속적인 매출 확대 전망07

주 : 2020~2022는감사받은K-IFRS 기준, 2023.3Q는검토받은K-IFRS 기준, 2023.11월누적은내부회계기준

879 906 942 979

70
100

122
148

0.4

12

34

55

2023(E) 2024(E) 2025(E) 2026(E)

삼익가구 스칸디아 스튜디오슬립

950

1,018

1,098

1,182

640 

844 866 

711 

878 

2020 2021 2022 2023.3Q 2023.
11월 누적

CAGR
16.3%

단위: 억원 단위: 억원매출액 분기별 매출액 예상 매출액 단위: 억원

2021 2022 2023

206

222

211
205

212 213
220 221

240 238 241

1Q 2Q 3Q 4Q4Q 1Q 2Q 3Q 4Q4Q 1Q 2Q 3Q

신규브랜드매출본격화

스칸디아매출증가
22년34억원 -> 23년3분기50억원

B2C+B2B 매출본격화

쿠팡, 오늘의집, 네이버등풀필먼트사업
확장및 이커머스, 자사몰을통한매출확대

유통채널다변화

자사몰, 온라인커머스, 플랫폼등
유통채널확대를통한매출확대

매출 성장 요인
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경영성과(2) 신규 브랜드 매출 확대와 함께 이익 고성장 기대07

영업이익 단위: 백만원 당기순이익 단위: 백만원

주 : 2020~2022는감사받은K-IFRS 기준, 2023.3Q는검토받은K-IFRS 기준

3,948 

4,233 

2,397 

2020 2021 2022

3,634 
3,768 

1,925 

2020 2021 2022

2,004 

2,261 

2022.3Q(누적) 2023.3Q(누적)

1,869 

1,938 

2022.3Q(누적) 2023.3Q(누적)



Chapter 2.
01. 성공적 브랜딩 리뉴얼

02. 트렌디한 제품 기획 역량

03. 판매 채널의 성공적 다각화

04. 최적화된 밸류체인 구축

05. 업계 최초 풀필먼트 서비스 제공

06. 홈퍼니싱 시장 내 독보적 지위

07. 경쟁사 비교

투자 포인트
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Investment Highlights

3 유통 채널 다각화
이커머스, 자사몰, 플랫폼 등 34개 유통 채널 보유를 통해 고객 접점 극대화

4 최적화된 밸류체인 구축
디자인/기획 자체 진행 및 D2C 물류시스템 구축으로 홈퍼니싱 업계 최고 경영 효율 기록

5 업계 최초 홈퍼니싱 풀필먼트 서비스 제공
업계 최초 풀필먼트 사업자로 유통 혁신을 선도하며 가장 빠른 서비스 제공으로 고객 Lock-in

1 성공적인 브랜딩 리뉴얼 전략 보유
브랜딩 리뉴얼 전략을 통해 기존 브랜드 이미지 탈피 및 성공적 외형 성장 실현

2 트렌디한 제품 기획 역량
홈퍼니싱 시장 트렌드 분석으로 시장 변화에 맞는 제품을 빠르게 출시하며 시장 선도
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성공적 브랜딩 리뉴얼 브랜딩 리뉴얼로 기존 브랜드 이미지 탈피 및 성공적 외형 성장 실현01

브랜드 리뉴얼 전략

주 : 2019년은감사받지않은K-IFRS 기준, 2020~2022는감사받은K-IFRS 기준, 2023.3Q는검토받은K-IFRS 기준

원목 가구
중심

Antique
디자인

고급
혼수가구
브랜드

80-90s 국내 대표
프리미엄 혼수 브랜드

중후한
브랜드 CI

기성세대향
원목가구

프리미엄
브랜드

이케아 국내 진출로 유행한
스칸디나비안 스타일 프리미엄 브랜드

다양한 소재
가구

모던
디자인

MZ/1인 가구
타깃

포지셔닝

2019년 온라인 전용사용권
계약 인수

모던&감각적
브랜드CI

미드 센추리
모던 스타일

디자인 기법 적용

2040세대
타깃

중저가 가구

2020년
스칸디아 상표권 인수

35,016 

63,938 

84,444 83,116 

66,081 

3,408

4,993

2019 2020 2021 2022 2023.3Q

As-Was
Branding Strategies 리뉴얼 이후 매출 추이

단위: 백만원

브랜드

스칸디아 론칭
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27,512 

43,629 44,173 

34,505 

16,194 

19,676 
22,896 

20,420 
6,080 

7,051 

8,346 

7,829 

3,088 

4,967 

5,501 

3,796 

11,108 

9,125 
5,580 

4,591 

2020 2021 2022 2023.3Q

침실가구 거실가구 옷장가구 주방가구 기타

트렌디한
제품 기획 역량

트렌드를 선도하는 제품 기획 역량과 카테고리 다변화로 지속 성장02

제품 기획 역량 카테고리별 매출 추이 단위: 백만원

Right to Market Time to Market

시장변화에따른히트제품출시 기획부터출시까지빠른결정및수행

삼익가구몰 1위
삼익가구5위
다수랭크

거실장 1위
바디필로우3위
다수랭크

네이버Best 100 쿠팡

주 : 2020~2022는감사받은K-IFRS 기준, 2023.3Q는검토받은K-IFRS 기준

3~6
1

Peer 스튜디오삼익

기획-출시소요기간

홈퍼니싱 시장
트렌드 분석

다양한
신제품 제작

SNS, 이커머스 플랫폼 베스트 상품 등 데이터 분석
대형 유통 플랫폼 시장조사 담당 레퍼런스 보유

국내외 50여개 협력 업체 보유
→지속적 신규 아이템 및 제품 개발

트렌드를 선도하는 스튜디오삼익 아이덴티티 구축

단위: 개월
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판매 채널의
성공적 다각화

유통채널 다각화 및 자사몰 구축 → 고객 접점 극대화03

유통채널 다변화 유통 채널별 매출 추이 단위: 백만원

자사몰

소셜커머스

오픈마켓

버티컬플랫폼

종합몰/홈쇼핑

27,152

70,135

102,026

134,280

2020 2021 2022 2023.1H

주 : 2020~2022는감사받은K-IFRS 기준, 2023.3Q는검토받은K-IFRS 기준

타 플랫폼 수수료 등
원가 절감 용이

자체 브랜드 론칭 및
홍보 효과 극대화

고객 데이터
직접 확보

가입자수추이

소셜커머스

버티컬
플랫폼

오픈마켓

종합몰

자사몰

2023.3Q
매출액 기준

9,428

13.3%

7,946

11.2%

9,620

13.6%

23,433

33.1%

20,305

28.7%

34개
유통 채널

확보

단위: 명
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최적화된
밸류체인 구축

안정적 공급 & 유통시스템을 통한 효율성 극대화04

스튜디오삼익
유통과정

기존 가구
유통 과정

제조사

제조사

배송위탁업체 소비자 설치

완성품 보관 배송위탁업체 소비자 설치가구브랜드 창고 입·출고 지방물류사/대리점 출고

산지직송

※  2022년12월31일기준
B사의경우매출총액(회계기준은순액) 기준

가구 배송 최적화
유통 과정별 이동간 지연 및
파손 위험 등 배송 품질 저하 방지

재고 부담 최소화
주문 즉시 제작사 직배송을통한
재고 부담 감소

유통비용 최소화
유통 과정 간소화를통해 배송 비용 감소
→ 소비자 부담 감소

고객 불만 처리 신속화
배송 및 상품 고객 문의 등 피드백으로
제조사 품질 관리 가능

경영 효율 달성

18.0

9.1

5.3

당사 A사 B사

43.6 

17.4 
9.1 

당사 A사 B사

1인당 생산성 비교 재고자산 회전율

단위: 억원 단위: 배

D2C 물류시스템 구축으로 홈퍼니싱 업계 최고 경영 효율 기록

높은 생산성 달성 재고 리스크 최소화
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사후
관리

입고 주문 물류
배송
/설치

상품의입고부터재고관리, 분류, 배송, 설치, 사후관리까지
모든업무를일괄적으로처리하는서비스

업계 최초 풀필먼트
서비스 제공

업계 최초 풀필먼트 사업자로 유통 혁신을 선도하는 스튜디오삼익05

풀필먼트 서비스란

1,272 

9,608 

14,456 

11,960 

0.2%

11.4%

16.7% 16.8%

2020 2021 2022 2023.3Q

풀필먼트 매출 추이

2020년9월
사업자선정

2021년6월
사업자선정

2023년 7월
사업자선정

레퍼런스 기반 국내 업계 최초 풀필먼트 사업자 선점

상대적 부피가 크고 다품종 소량재고 특징의 홈퍼니싱 가구
→ 풀필먼트 서비스 제공 어려움 존재

정확한
수요예측

제조사
핸들링

품질관리
다품종
소량재고

빠른 배송 설치 및 사후관리로 고객 만족도 제고

홈퍼니싱 풀필먼트 진입장벽

■풀필먼트매출
●매출액대비풀필먼트비중

단위: 백만원

주 : 2020~2022는감사받은K-IFRS 기준, 2023.3Q는검토받은K-IFRS 기준
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홈퍼니싱 시장 내
독보적 지위

새로운 홈퍼니싱 트렌드 중심의 시장 재편을 주도하며 독보적 지위 구축06

자료: 각사사업보고서주 :D사는총액기준

16.3%

0.1%

2.8%

2.1%

스튜디오삼익 D사

온라인 기반 홈퍼니싱 기업

효율적인 유통시스템 및 트렌드 선도
능력으로 고성장/고수익 창출

-1.6%

3.9%

-15.8%

-1.1%
-1.9%

-5.8%

A사 B사 C사

매출성장률(2020~2022)
영업이익률(2022)

전통적인 가구 제조 기업

소비심리 침체와 온라인 판매 채널
성장에 따라 낮은 수준의 퍼포먼스 기록

적자전환적자전환

적자전환

VS

매출성장률(2020~2022)
영업이익률(2022)

FashionTechnical

Online

Offline

스튜디오삼익 포지셔닝
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경쟁사 비교07

구분
‘20~’22

매출액 CAGR
영업이익률
(‘23.3Q)

순이익률
(‘23.3Q)

PER

A사 0.1% 2.0% 0.5% 49.71배

16.3% 3.2% 2.7%
20.40

~ 23.21배

실적 추이 평가가치

주 : A사는총액기준, PER는평가기준일(2023년11월28일)로부터소급하여
1개월간(2023년10월29일~ 11월28일, 총22영업일) 종가중가장낮은주가를기준주가로적용

640

844 866

711
757

817
759

536

2020 2021 2022 2023.3Q

39 42

24 23

40 37

16
11

2020 2021 2022 2023.3Q

매출액 추이 영업이익 추이

스튜디오삼익 A사 단위: 억원

1 2

주 : 2020~2022는감사받은K-IFRS 기준, 2023.3Q는검토받은K-IFRS 기준

HOW WE ARE
DIFFERENT

삼익가구및스칸디아의성공적브랜딩리뉴얼
▶외형 성장

스튜디오슬립론칭을통한신성장동력확보
▶수직적 시장 확대

브랜딩 리뉴얼 & 신규 브랜드 론칭 역량

D2C물류시스템(산지직송) 구축을통한업계최고효율성달성

▶재고부담 최소화 & 원가절감

최적화된 밸류체인 구축

명확한시장분석을통해트렌디한제품출시로시장선도
▶Right to Market

기획부터출시까지업계내최단기간소요(4 weeks)
▶Time to Market

탁월한 제품 기획 및 실행 역량

유통현식을통한업계최초홈퍼니싱풀필먼트제공(쿠팡, 오늘의집)
풀필먼트Top tier 쿠팡과함께지속적인매출성장진행중

▶유통 혁신 선도 및 고객사 Lock-in 

업계 최초 풀필먼트 제공

1

3

2

4



Chapter 3.
01. 중장기 성장 로드맵

02. 새로운 플랫폼 등장 수혜

03. 제품 포트폴리오 다각화

04. 신규 프리미엄 브랜드 출시

05. Vision

성장 모멘텀
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중장기 성장 로드맵 국내 No.1 온라인 홈퍼니싱 브랜드 기반 확장 전략 → 지속 성장 모델 구축01

스튜디오삼익 성장 키워드

Expansion

Brand Expansion Portfolio Expansion Business Expansion

신규 브랜드 론칭으로
매트리스 시장 진출

다양한 홈퍼니싱
카테고리 확대

홈퍼니싱 시장 성장에 따른
사업 영역 확대

중장기 성장전략
국내 No.1

온라인 홈퍼니싱 브랜드

2017 To-Be20232022

프리미엄 매트리스 및
신규 카테고리 출시

해외 시장
본격 진출

2025(E)

플랫폼 기업 대거 등장으로 온라인 중심 홈퍼니싱 산업 성장

온라인 홈퍼니싱
시장 진입

브랜드 리뉴얼 및
카테고리 확장

신규 브랜드 론칭
카테고리 확장

해외시장 진출
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수요증가

다양한 카테고리
홈퍼니싱 제공 가능

온라인 최적화
밸류체인 구축

새로운
플랫폼 등장 수혜

이커머스 ∙ 버티컬 플랫폼의 홈퍼니싱 카테고리 확대 및 수요 증가
→ 스튜디오삼익 수혜 전망

02

대기업 NEW 플랫폼

유통기업

전략

홈퍼니싱
계열사

다양한 홈퍼니싱
카테고리 제공

→ 고객 접점 확대

다양한 홈퍼니싱
카테고리 제공

→ 고객 접점 확대

버티컬 플랫폼
홈퍼니싱 시장 확대

대기업 계열사 활용 홈퍼니싱 제조 역량 X

無

vs

다양한 홈퍼니싱
보유 브랜드

수요 증가

Studio Samick. 27
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제품 포트폴리오 다각화03

카테고리 내
다양한 홈퍼니싱 출시

다양한 개성을 충족하는
중저가 제품 다수 출시

카테고리 확대

삼익가구에서
기출시한 카테고리

홈퍼니싱 출시

침실가구 침실가구 침실가구침실가구

거실가구 거실가구 거실가구거실가구

주방가구 주방가구주방가구

홈오피스 홈오피스홈오피스

시공_중문 시공_중문시공_중문

직수입 직수입직수입

소품 소품소품

아동가구아동가구

시공_붙박이

침실가구

거실가구

침실가구

거실가구

주방가구

홈오피스

2022 2023

아동가구

직수입

홈오피스

시공_붙박이

소품

시공_중문

2017 2018 2021 2022

카테고리 확장 성장 전략브랜드

포트폴리오 확장 전략
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비약물성 수면 제품 수요 증가

신규 프리미엄 브랜드
출시

수면 시장 성장과 함께 비약물성 수면 제품 수요 증가
→ 프리미엄 수면 제품 시장 신규 진입

04

국내 수면 시장 현황 신규 브랜드 론칭

49.5 51.5 
56.3 

63.7 67.5 70.9 

2016 2017 2018 2019 2020 2021

10년간 약 10배 성장한
국내 수면 시장
단위: 십억원

3,000

480

20212011

CAGR

20.1%

지속적으로 증가하는
수면 장애 환자
단위: 만명

프리미엄 수면 제품 브랜드
고부가가치매트리스출시예정(2023.4Q)
프리미엄타깃수면제품포트폴리오확대스튜디오슬립

프리미엄 수면 제품 라인업 지속 확장

As-Is

2023.4Q

제조 협력 업체와
공동 연구 진행

프리미엄 매트리스
핵심 소재 개발 완료

프리미엄 매트리스 제품 출시

Peer 스튜디오슬립

가격 경쟁력
프리미엄매트리스가격비교

가격경쟁력
보유

판매 전략

하이엔드 호텔X
일반 소비자 타깃

판매 채널 지속확대
→ 고객 접점 극대화

자사몰 이커머스 플랫폼

자료: 한국수면산업협회건강보험심사평가원
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Vision05

Portfolio
새로운 영역으로

제품 포트폴리오 확장

Brand
강력한 아이덴티티
기반 브랜드 다변화

Business
온라인 플랫폼

비즈니스를 통한 무한 확장성

Brand & Portfolio &
Business Expansion

Global LifeStyle
홈퍼니싱 전문기업으로 도약하겠습니다.

브랜드 파워 신뢰받는 제품 고객 만족

Value-Up



01. IPO Plan

02. 요약 재무제표
Appendix
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01 IPO Plan

공모 개요 공모 후 주주 구성

공모 일정

공모주식수 850,000주

공모예정가 14,500원 ~ 16,500원

액면가 500원

총 공모예정금액 12,325 백만 원 ~ 14,025 백만 원

예상시가총액 61,270 백만 원 ~ 69,721 백만 원

상장예정주식수 4,225,498 주

증권신고서제출일 2023년 12월 15일 (금)

수요예측일 2024년 1월 17일 (수) ~ 23일 (화)

청약예정일 2024년 1월 25일 (목) ~ 26일 (금)

상장예정일 2024년 2월 6일 (예정)

보호예수사항
구분 주식수(주) 지분율(%) 기간

최대주주등 1,035,000 24.49 상장후30개월
주요주주 960,000 22.71 상장후30개월

벤처금융

신한-네오Market-Frontier 투자조합2호
277,174 6.56 상장후1개월
184,782 4.37 상장후3개월

한국투자바이오글로벌펀드
115,157 2.73 상장후1개월
76,771 1.82 상장후3개월

IBKBNW 기술금융2018 사모투자합자회사 149,994 3.55 상장후1 개월

케이아이피-크릿인터랙티브콘텐츠펀드
63,342 1.50 상장후1개월
42,228 1.00 상장후3개월

한국투자광개토투자조합
35,701 0.84 상장후1개월
23,801 0.56 상장후3개월

신탁 미래에셋증권
76,500 1.81 상장후1개월
51,000 1.21 상장후3개월

기타주주 30,000 0.71 상장후1개월
상장주선인 의무인수분 25,500 0.60 상장후3개월
합계 3,146,950 74.48

상장예정주식수

4,225,498 주

최대주주 등
24.49%

벤처금융
22.93%

상장주선인
0.60%

공모주
20.12%

기존주주
5.41% 74.48%

보호예수

기타주주
0.71%

신탁
3.02%

주요주주
22.71%
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재무상태표 손익계산서

구 분 2020 2021 2022 2023.3Q

유동자산 10,691 15,110 14,277 17,010

비유동자산 9,997 11,416 14,561 14,124

자산총계 20,688 26,526 28,838 31,134

유동부채 8,045 6,289 11,782 11,875

비유동부채 6,194 5,833 321 180

부채총계 14,240 12,122 12,102 12,055

자본금 500 558 558 1,675

자본잉여금 - 4,129 4,129 3,012

자본조정 - - 407 811

이익잉여금(결손금) 5,948 9,717 11,642 13,580

자본총계 6,448 14,404 16,736 19,078

구 분 2020 2021 2022 2023.3Q

매출액 63,982 84,448 86,586 71,141

매출원가 51,534 69,341 72,293 58,021

매출총이익 12,448 15,107 14,293 13,120 

판매비와관리비 8,500 10,874 11,897 10,859 

영업이익 3,948 4,233 2,396 2,261 

영업외손익 66 (523) (9) 31 

법인세비용차감전순이익(손실) 4,014 3,710 2,388 2,292 

법인세비용 380 (58) 463 354

당기순이익 3,634 3,768 1,925 1,938 

단위 : 백만원단위 : 백만원

주 : 2020~2022는감사받은K-IFRS 기준, 2023.3Q는검토받은K-IFRS 기준

02 요약 재무제표




	기본 구역
	슬라이드 1
	슬라이드 2
	슬라이드 3
	슬라이드 4
	슬라이드 5
	슬라이드 6
	슬라이드 7
	슬라이드 8
	슬라이드 9
	슬라이드 10
	슬라이드 11
	슬라이드 12
	슬라이드 13
	슬라이드 14
	슬라이드 15
	슬라이드 16
	슬라이드 17
	슬라이드 18
	슬라이드 19
	슬라이드 20
	슬라이드 21
	슬라이드 22
	슬라이드 23
	슬라이드 24
	슬라이드 25
	슬라이드 26
	슬라이드 27
	슬라이드 28
	슬라이드 29
	슬라이드 30
	슬라이드 31
	슬라이드 32
	슬라이드 33
	슬라이드 34


